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RINGKASAN 

 

LILIN RAHMA HAFISHA Analisis Saluran dan Margin Pemasaran Beras 
Hitam (Studi Kasus di Kecamatan Ngunut, Kabupaten Tulungagung), 
dibawah bimbingan Dr. Ir. Yuniar Hajar Prasekti, M.MA dan Mufida 
Diah Lestari, S.P, M.Agr 
             

Penelitian dilakukan dengan tujuan mengetahui pola saluran pemasaran 
terhadap besarnya margin pemasaran yang dihasilkan dari kegiatan pemasaran 
beras hitam di Kecamatan Ngunut. Penelitian ini dilakukan dengan metode 
kuantitatif. 

Teknik pengumpulan data dengan mengumpulkan data kuantitatif primer 
dan data skunder untuk memperkuat hasil penelitian. Pengolahan data kuantitatif 
tersebut dilakukan dengan metode deskriptif kuantitatif, yang memaparkan data 
dalam bentuk angka yang diperjelas dengan deskripsi singkat. 

Margin pemasaran merupakan istilah yang menyatakan perbedaan nilai 
komoditi di tingkat petani dengan harga yang harus dibayarkan oleh konsumen 
akhir. Sedangkan farmer’s share merupakan istilah  perbedaan harga dari petani 
dengan pengecer, yang dinyatakan dalam bentuk persentase. Berdasarkan 
penelitian di atas menunjukkan bahwa besar margin pemasaran sebesar 87% dan 
nilai farmer’s share sebesar 53,57%, dapat disimpulkan bahwa kegiatan 
pemasaran ini kurang efisien sehingga harus di evaluasi kembali agar mencapai 
target yang di inginkan dan berjalan secara efisien. 

Kata kunci : saluran pemasaran, margin pemasaran, beras hitam  
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SUMARRY 

 

LILIN RAHMA HAFISHA Marketing Channel and Margin Analysis of 
Black Rice (Case Study in Ngunut District, Tulungagung Regency), 
under the guidance of Dr. Ir. Yuniar Hajar Prasekti, M.MA and Mufida 
Diah Lestari, S.P, M.Agr 
             

 The research was conducted with the aim of knowing the pattern of 
marketing channels on the size of marketing margins resulting from black rice 
marketing activities in Ngunut District. This research was conducted with 
quantitative methods. 

 Data collection techniques by collecting primary quantitative data and 
secondary data to strengthen research results. Quantitative data processing is 
carried out using a quantitative descriptive method, which presents data in the form 
of numbers clarified by a brief description. 

 Marketing margin is a term that states the difference in commodity value at 
the farm level with the price that must be paid by the final consumer. Meanwhile, 
farmer's share is a term for the price difference between farmers and retailers, 
which is expressed as a percentage. Based on the research above, it shows that 
the marketing margin is 87% and the farmer's share value is 53.57%, it can be 
concluded that this marketing activity is less efficient, so it must be re-evaluated in 
order to achieve the desired target and run efficiently. 

Keywords : marketing channel, marketing margin, black rice 
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