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RINGKASAN 

SITI FAUZIATUN NURUL JANNAH (2024). Strategi Pengembangan Usaha 
Keripik Gadung pada Kelompok Gadung Mawar di Desa Pelem Kecamatan 
Campurdarat Kabupaten Tulungagung di bawah bimbingan Dr. Ir. Yuniar 
Hajar Prasekti, M, MA. dan Dr. Ermawati Dewi, S.P., M.M. 

Strategi pengembangan usaha adalah suatu cara atau proses yang 
melibatkan pikiran, tenaga, dan raga untuk mengembangkan usaha, 
meningkatkan kualitas dan kuantitas output dari kegiatan perekonomian, serta 
meningkatkan kesempatan kerja saat ini dan masa depan. Strategi 
pengembangan bisnis meliputi pengembangan produk, pengembangan pasar, 
eksplorasi modal bisnis, dan pengembangan kualitas talenta. 

Umbi gadung memiliki sumber karbohidrat tinggi yang dapat memenuhi 
kebutuhan energi tubuh. Pengembangan tanaman ini hanya sebatas untuk 
makanan ringan. Pengolahan secara tepat menjadikan keripik gadung sebagai 
camilan yang banyak digemari oleh masyarakat. Keripik gadung dikenal dengan 
rasanya yang enak dan gurih serta memiliki kandungan gizi yang tinggi. 

Penelitian yang dilakukan bertujuan untuk mengetahui faktor internal, 
faktor eksternal dan strategi pengembangan usaha yang dilakukan pada usaha 
keripik gadung pada kelompok gadung mawar di Desa Pelem, Kecamatan 
Campurdarat, Kabupaten Tulungagung. Pengambilan sampel dilakukan secara 
purposive sampling berjumlah 14 orang. Data diperoleh dengan wawancara, 
kuesioner, observasi, dan dokumentasi. Analisis data menggunakan analisis 
SWOT untuk menentukan posisi strategi pengembangan usaha keripik gadung. 

Berdasarkan identifikasi faktor internal dan eksternal pengembangan 
usaha keripik gadung oleh Kelompok Gadung Mawar, dapat disimpulkan bahwa 
kekuatan utama terletak pada rasa keripik gadung yang enak dan tidak mudah 
hancur dengan kelemahan utama yaitu kemasan keripik gadung yang kurang 
menarik. Sedangkan peluang utama usaha keripik gadung yaitu memperluas 
pemasaran untuk meningkatkan penjualan dengan ancaman utama adalah 
kenaikan harga bahan baku. Strategi yang tepat dalam pengembangan usaha ini 
menempati posisi kuadran I yaitu strategi agresif. Adapun strateginya sebagai 
berikut: mempertahankan kualitas keripik gadung untuk memenuhi permintaan 
pasar, menggunakan mesin press untuk pengemasan keripik gadung, membuat 
olahan keripik gadung dalam bentuk sudah matang, dan membuat variasi rasa 
bawang agar konsumen tidak bosan dengan rasa keripik gadung yang asin. 

Kata Kunci: strategi, pengembangan usaha, keripik gadung, analisis SWOT   
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SUMMARY 

SITI FAUZIATUN NURUL JANNAH (2024). Gadung Chips Business 
Development Strategy in the Gadung Mawar Group in Pelem Village, 
Campurdarat District, Tulungagung Regency under the guidance of Dr. Ir. 
Yuniar Hajar Prasekti, M, MA. and Dr. Ermawati Dewi, S.P., M.M. 

 Business development strategy is a way or process that involves the mind, 
body, and energy to develop a business, improve the quality and quantity of output 
from economic activities, and increase current and future employment 
opportunities. Business development strategies include product development, 
market development, business capital exploration, and talent quality development. 
 Gadung tubers have a high source of carbohydrates that can meet the 
body's energy needs. The development of this plant is only limited to snacks. 
Proper processing makes gadung chips a snack that is widely favored by the 
community. Gadung chips are known for their delicious and savory taste and have 
high nutritional content. 
 The research conducted aims to determine the internal factors, external 
factors and business development strategies carried out in the gadung chips 
business in the gadung mawar group in Pelem Village, Campurdarat District, 
Tulungagung Regency. Sampling was carried out using purposive sampling 
totaling 14 people. Data were obtained through interviews, questionnaires, 
observations, and documentation. Data analysis used SWOT analysis to 
determine the position of the gadung chips business development strategy. 
 Based on the identification of internal and external factors of the 
development of the gadung chips business by the Gadung Mawar Group, it can be 
concluded that the main strength lies in the delicious taste of gadung chips and is 
not easily destroyed with the main weakness being the packaging of gadung chips 
that is not attractive. While the main opportunity for the gadung chips business is 
to expand marketing to increase sales with the main threat being the increase in 
raw material prices. The right strategy in developing this business is in quadrant I, 
namely an aggressive strategy. The strategies are as follows: maintaining the 
quality of gadung chips to meet market demand, using a press machine for 
packaging gadung chips, making processed gadung chips in a cooked form, and 
making variations in onion flavors so that consumers do not get bored with the salty 
taste of gadung chips. 

Keywords: strategy, business development, gadung crackers, SWOT analysis   
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