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RINGKASAN 
 
TIA SRI WULANDARI Analisis Saluran Pemasaran Bibit Cabai Rawit 

(Capsicum Frutescens L.) di Kecamatan Pakel Kabupaten 
Tulungagung, di bawah bimbingan Dr. Ir. Bambang Tri K., M.MA dan 
Herry Nur Faisal, S.Pt., M.Agr 

 
Penelitian yang dilaksanakan di Kecamatan Pakel, Kabupaten Tulungagung 

ini bertujuan untuk mengidentifikasi pola saluran pemasaran, menghitung margin 
pemasaran, proporsi keuntungan yang diterima petani (farmer’s share), mengukur 
tingkat efisiensi pemasaran, serta mengidentifikasi berbagai kendala yang 
dihadapi dalam pemasaran bibit cabai rawit. Sampel penelitian ini terdiri dari 30 
petani dan 5 pedagang pengecer. Sampel petani dipilih secara purposive 
berdasarkan standar yang telah ditentukan oleh peneliti. Pemilihan sampel 
pengecer dilakukan dengan teknik accidental sampling, yaitu dengan 
mempertimbangkan siapa saja yang ditemui saat pengumpulan data. Data primer 
dikumpulkan melalui kuesioner dan observasi lapangan di lokasi penelitian. 
Wawancara langsung dengan produsen dan pengecer bibit cabai rawit juga 
dilakukan. 
Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa: 
1) Di Kecamatan Pakel memiliki dua jalur pemasaran bibit cabai rawit: 

a. Petani ke konsumen (Saluran I) 
b. Petani ke pedagang ke pembeli (Saluran II) 

2) Kedua saluran tersebut dinilai menguntungkan bagi petani berdasarkan 
analisis margin pemasaran dan bagi hasil petani. Dengan bagi hasil petani 
sebesar 85,71%, petani di Saluran I menjual langsung ke konsumen dengan 
margin Rp10 per tangkai. Hal ini menunjukkan bahwa petani mendapatkan 
bagian yang cukup besar dari harga jual, yang meningkatkan pendapatan 
mereka. Margin di Saluran II adalah Rp200 per tangkai, dengan bagi hasil 
petani sebesar 20%. Meskipun memiliki porsi kepemilikan yang lebih kecil 
dibandingkan di Saluran I, petani tetap memperoleh keuntungan yang cukup 
besar dari harga jual dan volume penjualan yang lebih besar di Saluran II.  

3) Pada Saluran I, tingkat efisiensinya adalah 14,29%, sedangkan pada 
Saluran II, tingkat efisiensinya adalah 26%. Karena angka-angka ini berada 
di bawah kriteria efisiensi 33%, kedua saluran tersebut tetap dianggap 
efisien.  

4) Persaingan bisnis yang tinggi, variasi permintaan musiman, tantangan 
distribusi, penyakit benih, dan pembatasan penggunaan media digital untuk 
pemasaran adalah beberapa tantangan yang dihadapi saat melakukan 
pemasaran bibit cabai rawit di Kecamatan Pakel. 

 
Kata kunci: Saluran pemasaran, margin pemasaran, farmer’s share, efisiensi 

pemasaran, kendala pemasaran, bibit cabai rawit 
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SUMMARY 
 
TIA SRI WULANDARI Analysis of Marketing Channels for Chili Seeds 

(Capsicum Frutescens L.) in Pakel District, Tulungagung Regency, 
under the guidance of Dr. Ir. Bambang Tri K., M.MA and Herry Nur 
Faisal, S.Pt., M.Agr 

 
 This research, conducted in Pakel District, Tulungagung Regency, aims to 
identify marketing channel patterns, calculate marketing margins, and the 
proportion of profits received by farmers (farmer's share), measure marketing 
efficiency, and identify various obstacles faced in marketing cayenne pepper 
seeds. The research sample consisted of 30 farmers and 5 retailers. The farmer 
sample was selected purposively based on standards determined by the 
researcher. The retailer sample was selected using an accidental sampling 
technique, which considers anyone encountered during data collection. Primary 
data were collected through questionnaires and field observations at the research 
site. Direct interviews with cayenne pepper seed producers and retailers were also 
conducted. 
The research results show that: 
1) In Pakel District, there are two marketing channels for cayenne pepper 

seedlings: 
a. Farmer to consumer (Channel I)  
b. Farmer to trader to buyer (Channel II) 

2) Both channels are considered profitable for farmers based on an analysis of 
marketing margins and farmer profit sharing. With a farmer profit share of 
85.71%, farmers in Channel I sell directly to consumers with a margin of IDR 
10 per stalk. This indicates that farmers receive a significant portion of the 
selling price, which increases their income. The margin in Channel II is IDR 
200 per stalk, with a farmer profit share of 20%. Despite having a smaller 
ownership share than in Channel I, farmers still earn significant profits from 
the higher selling price and sales volume in Channel II.  

3) In Channel I, the efficiency level is 14.29%, while in Channel II, the efficiency 
level is 26%. Because these figures fall below the 33% efficiency criterion, 
both channels are still considered efficient.  

4) High business competition, seasonal demand variations, distribution 
challenges, seed diseases, and restrictions on the use of digital media for 
marketing are some of the challenges faced when marketing cayenne pepper 
seeds in Pakel District. 

 
Keywords: Marketing channels, marketing margin, farmer's share, marketing 

efficiency, marketing constraints, cayenne pepper seeds 
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