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ABSTRAK 
 

Fitria, Falin. 2023. Persepsi Pedagang Terhadap Revitalisasi Bangunan Pasar 

Ngemplak (Studi Di Pasar Ngemplak, Kelurahan Botoran, Kecamatan 

Tulungagung, Kabupaten Tulungagun). Skripsi. Pembimbing I : Prof. Dr. Dra. Hj. 

Dwi Ima H., M. Hum, Pembimbing II : Drs. Andri Wahyudi, M. Si 

Pengembangan dan revitalisasi pasar tradisional dilakukan untuk memperbaiki 

kondisi bangunan dan manajemen pasar tradisional, dalam bentuk fisik diwujudkan 

dengan melakukan revitalisasi fisik bangunan pasar, penataan kios-kios pedagang, 

pengelolaan kebersihan, pengadaan lahan parkir dan pengadaan fasilitas pendukung 

pasar. Salah satu pasar di Kabupaten Tulungagung yang mengalami revitalisasi 

adalah Pasar Ngemplak. Adanya revitalisasi tentunya menimbulkan persepsi pada 

masing-masing pedagang. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif 

deskriptif. Pengumpulan data menggunakan observasi, wawancara, kuesioner dan 

dokumentasi. Teknik analisis data menggunakan teknik analisis data yakni reduksi 

data, penyajian data dan penarikan kesimpulan. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa berdasarkan angket yang disebarkan kepada 50 responden diperoleh hasil 

bahwa 84% responden menyatakan bahwa setelah adanya revitalisasi menjadikan 

pasar lebih tertata rapi dan sisanya tidak setuju dengan persepsi tersebut. Sedangkan 

78% responden menyatakan bahwa setelah adanya revitalisasi menjadikan pasar 

lebih tertata nyaman dan sisanya tidak setuju dengan persepsi tersebut. Adapun 

84% responden menyatakan bahwa setelah adanya revitalisasi menjadikan pasar 

lebih tertata bersih dan sisanya tidak setuju dengan persepsi tersebut. Selanjutnya 

64% responden menyatakan bahwa setelah adanya revitalisasi pendapatan 

pedagang meningkat dan sisanya tidak setuju dengan persepsi tersebut. Terakhir 

68% responden menyatakan bahwa setelah adanya revitalisasi pengunjung pasar 

meningkat dan sisanya tidak setuju dengan persepsi tersebut. 

Kata Kunci: Persepsi Pedagang Terhadap Revitalisasi Bangunan Pasar Ngemplak 

(Studi Di Pasar Ngemplak, Kelurahan Botoran, Kecamatan Tulungagung, 

Kabupaten Tulungagung)



 
 

 

ABSTRACT 
 

Fitria, Faline. 2023. Traders' Perceptions of the Revitalization of the Ngemplak 

Market Building (Study in the Ngemplak Market, Botoran Village, Tulungagung 

District, Tulungagun Regency). Thesis. Advisor I : Prof. Dr. dr. Hj. Dwi Ima H., M. 

Hum, Advisor II : Drs. Andri Wahyudi, M.Sc 

The development and revitalization of traditional markets is carried out to improve 

the condition of traditional market buildings and management, in physical form this 

is realized by revitalizing the physical market building, structuring merchant stalls, 

managing cleanliness, procuring parking lots and procuring market supporting 

facilities. One of the markets in Tulungagung Regency that is undergoing 

revitalization is the Ngemplak Market. The existence of revitalization certainly 

raises the perception of each trader. This study uses a descriptive qualitative 

research method. Collecting data using observation, interviews, questionnaires and 

documentation. Data analysis techniques use data analysis techniques, namely data 

reduction, data presentation and drawing conclusions. The results showed that 

based on the questionnaire distributed to 50 respondents, it was found that 84% of 

respondents stated that after revitalization the market was more organized and the 

rest did not agree with this perception. While 78% of respondents stated that after 

the revitalization the market was more comfortable and the rest did not agree with 

this perception. Meanwhile, 84% of respondents stated that after the revitalization 

the market was more organized and clean, the rest did not agree with this 

perception. Furthermore, 64% of respondents stated that after the revitalization, 

merchant income increased and the rest did not agree with this perception. Finally, 

68% of respondents stated that after the revitalization, market visitors increased 

and the rest did not agree with this perception. 

Keywords: Traders' Perceptions of the Revitalization of Ngemplak Market Building 

(Study at Ngemplak Market, Botoran Village, Tulungagung District, Tulungagung 

Regency
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