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RINGKASAN

FIFI DWI NIRMAWATI Strategi Pemasaran Cabai Rawit (capsicum
fuestescent. L) di Kecamatan Ngantru Kabupaten Tulungagung, di
bawah bimbingan Dr.Ir. Yuniar Hajar Prasekti.,M.MA dan Chusnatul
Ulaela Sajali S..SP..MP

Penelitian yang dilakukan di Kecamatan Ngantru, Kabupaten Tulungagung
bertujuan untuk menganalisis strategi pemasaran cabai rawit, untuk
mengidentifikasi faktor-faktor yang mempengaruhi strategi pemasaran cabai rawit
dan menganalisis tingkat efisiensi strategi pemasaran cabai rawit yang dilakukan
pada usahatani cabai rawit di Kecamatan Ngantru Kabupaten Tulungagung.
Sampel yang digunakan dalam penelitian terdiri dari petani sejumlah 4 orang di ke
empat desa di Kecamatan Ngantru. Untuk menentukan sampel petani cabai rawit,
peneliti menggunakan metode purposive sampling atau dengan sengaja yang
sesuai dengan kriteria peneliti. Pengumpulan data primernya dilakukan
wawancara dengan petani cabai rawit dan menggunakan daftar pertanyaan yang
telah disiapkan (kuesioner) dan observasi di tempat penelitian.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) Strategi pemasaran yang tepat di
lakukan di Kecamatan Ngantru yaitu dengan mempertahankan kualitas cabai rawit
untuk meningkatkan daya beli konsumen, memperluas pembudidayaan cabai
rawit. (2) Faktor internal dan ekternal yang menjadi kekuatan untuk pemasaran
cabai rawit di Kecamatan Ngantru. (3) Tingkat efisiensi pemasaran cabai rawit di
ketahui dari efisiensi saluran pemasaranya. Yakni saluran nol, saluran I, dan
saluran Il yang rentang 0-50%. Saluran nol efisiensi pemasaranya sebesar 0%,
saluran | efisiensi pemasaranya sebesar 12,5%, dan saluran Il efisiensi
pemasaranya sebesar 22,2%.

Kata kunci: Strategi Pemasaran Cabai Rawit, faktor internal, Tingkat efisiensi,

Saluran pemasaran
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SUMMARY

FIFI DWI NIRMAWATI Marketing Strategy For Cayenne Pepper (Capsicum
Fruestencent. L) In Ngantru Sub District, Tulungagung, District, Under
the guidance of Dr.Ir. Yuniar Hajar Prasekti., M.MA dan Chusnatul
Ulaela Sajali S..SP..MP

The research conducted in Ngantru sub-district, Tulungagung regency
aims to analyse the marketing strategy of cayenne pepper, to identify factors that
influence the marketing strategy of cayenne pepper and to analyse the level of
officiency of the marketing strategy of cayenne pepper carried out in cayenne
farming in Ngantru sub-district, Tulungagung regency. The sample used in the
study consisted of 4 farmers in four villages in Ngantru sub-district. To determine
the sample of cayenne pepper farmers, the researcher used the purposive
sampling method or intentionally in accordance with the researcher's criteria. and
using a list of questions that had been prepared (questionnaire) and observations
at the research site.

The results of the study show that: (1) The right marketing strategy carried out
in Ngantru District is to maintain the quality of cayenne pepper to increase
consumer purchasing power, expand cayenne pepper cultivation. (2) Internal
factors that are the strength for marketing cayenne pepper in Ngantru District. (3)
The level of efficiency of cayenne pepper marketing is known from the marketing
channels, namely zero channel, channel 1, and channel 2, the result of which in
Ngantru sub-district are at an efficient level, in the range 0-5-%, zero channel
marketing efficiency is 0%, channel 1 marketing efficiency is 12,5%, and channel
2 marketing efficiency is 22,2%.

Keywords: Chilli Pepper Marketing Strategy, Internal factor, Efficiency level,
Marketing Channels
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