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RINGKASAN 

 

MARGA RETA DWI LARASWATI Analisis Preferensi Konsumen Terhadap 
Keputusan Pembelian Buah Semangka Di Kabupaten Trenggalek, 
dibawah bimbingan Dr. Ir. Yuniar Hajar Prasekti, M.MA dan Herry Nur 
Faisal, S.Pt, M.Agr 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi karakteristik konsumen buah 

semangka di Kabupaten Trenggalek, mengetahui atribut yang paling 
berpengaruh terhadap keputusan pembelian buah semangka di Kabupaten 
Trenggalek. Penelitian ini memakai teknik pengambilan sampel secara kebetulan 
(accidental sampling) dengan total responden sebanyak 90 orang. Metode 
analisis yang diterapkan meliputi analisis deskriptif dan analisis multiatribut 
fishbein.  

Berdasarkan hasil analisis deskriptif mayoritas konsumen yang membeli 
buah semangka di Kabupaten Trenggalek menurut jenis kelamin sebagian besar 
perempuan sebanyak 84,5%, umur dari mulai 20-30 tahun sebanyak 54,5 %, 
tingkat pendidikan mayoritas lulusan SMA/SMK sebesar 51,2% dan pekerjaan 
wiraswasta sebesar 38,88%. Hasil analisis multiatribut fishbein menunjukan 
bahwa atribut rasa menjadi yang paling berpengaruh dalam pengambilan 
keputusan pembelian buah semangka di Kabupaten Trenggalek dengan skor 
sebesar 20,657. 

 
Kata kunci : Preferensi Konsumen, Keputusan Pembelian, Buah Semangka 
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SUMMARY 

 

MARGA RETA DWI LARASWATI Analisis Preferensi Konsumen Terhadap 
Keputusan Pembelian Buah Semangka Di Kabupaten Trenggalek, 
dibawah bimbingan Dr. Ir. Yuniar Hajar Prasekti, M.MA dan Herry Nur 
Faisal, S.Pt, M.Agr 

 
This study aims to identify the characteristics of watermelon consumers in 

Trenggalek Regency and determine the attributes that most influence watermelon 
purchasing decisions in Trenggalek Regency. This study used an accidental 
sampling technique with a total of 90 respondents. The analytical methods 
applied included descriptive analysis and Fishbein multi-attribute analysis. 

Based on the descriptive analysis, the majority of consumers purchasing 
watermelon in Trenggalek Regency were female (84.5%), aged 54.5% between 
20 and 30 years, with a high school/vocational high school education (51.2%), 
and self-employed (38.88%). The Fishbein multi-attribute analysis showed that 
taste was the most influential attribute in watermelon purchasing decisions in 
Trenggalek Regency, with a score of 20.657. 
 
Keywords: Consumer Preferences, Purchasing Decisions, Watermelon 
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