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RANGKUMAN

YUSTI ALDO OCTAVIANO Strategi Pemasaran Olahan Kedelai Tahu Dan
Tempe (Studi Kasus di Kecamatan Gondang Kabupaten
Tulungagung),dibawah bimbingan Dr. Ir. H. Bambang Tri Kurnianto,
M.MA dan Herry Nur Faisal,S.Pt., M.Agr

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi faktor internal, eksternal,
dan strategi dalam pemasaran Tahu dan Tempe Di Kecamatan Gondang
Kabupaten Tulungagung. Penentuan informan dalam penelitian ini dilakukan
dengan Porposonal random Sampling. Adapun informan dalam penelitian ini
terbagi atas 15 pengusaha tahu dan 15 pengusaha tempe. Analisis data
menggunakan analisis SWOT.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa faktor-faktor yang terdapat dalam
pemasaran usaha tahu dan tempe di Kecamatan Gondang yaitu, faktor internal
dan faktor eksternal. Dari hasil identifikasi faktor internal, terdapat kekuatan dan
kelemahan. Kekuatan strategi pemasaran tahu dan tempe Di Kecamatan Gondang
adalah Penggunaan teknologi dalam produksi, Mengolah limbah tahu dan tempe,
Produk tahu dan tempe makanan favorit semua kalangan. Kelemahannya adalah
Kurangnya keterampilan dan inovasi tenaga kerja, Bentuk kemasan
sederhana ,Kurangnya kegiatan promosi, Dari hasil identifikasi faktor eksternal,
terdapat peluang dan ancaman. Peluang pada strategi pemasaran tahu dan tempe
di Kecamatan Gondang adalah masih banyaknya Permintaan tahu dan tempe,
Pusat perdagangan masih banyak,dekat dengan pusat perdagangan. Sedangkan
ancamanya yaitu . permintaan produk menurun jika harga ayam dan ikan murah ,
Harga bahan baku kedelai tidak stabil, .Dari hasil pembahasan, Strategi yang
diterapka dalam pemasaran tahu dan tempe di Kecamatan Gondang yaitu 1)
Menjaga agar bahan baku tetap tersedia 2) Memperbaiki mutu produk agar
mempunyai ciri khas tersendiri 3) Memperbaiki mutu kemasan produk 4)
Memperluas saluran pemasaran dengan memanfaatkan hubungan kerjasama
yang baik dengan distributor dan menambah kegiatan promosi saat berjualan
melalui social media agar konsumen tetap tidak hilang 5) meningkatkan mutu tahu

dan tempe agar bersaing dengan protein hewani seperti ikan dan daging ayam.

Kata kunci : Tahu, Tempe, Pemasaran, Strategi pemasaran, Analisis SWOT.



SUMARRY

YUSTI ALDO OCTAVIANO MARKETING STRATEGY OF PROCESSED
SOYBEAN TOFU AND TEMPEH (Case Study in Gondang District
Tulungagung Regency) under the guidance of Dr. Ir. H.
Bambang Tri Kurnianto, M.MA and Herry Nur Faisal,S.Pt., M.Agr

This study aims to identify internal, external, and strategic factors in the
marketing of Tofu and Tempe in Gondang District, Tulungagung Regency.
Determination of informants in this study was carried out by proportional random
sampling. The informants in this study were divided into 15 tofu entrepreneurs and
15 tempe entrepreneurs. Data analysis used is SWOT analysis.

The results showed that the factors involved in the marketing of tofu and
tempeh in Gondang District were internal factors and external factors. From the
identification of internal factors, there are strengths and weaknesses. The
strengths of the tofu and tempeh marketing strategy in Gondang District are the
use of technology in production, the processing of tofu and tempeh waste, the
product is everyone's favorite food. The weaknesses are the lack of workforce skills
and innovation, the simple form of packaging, the lack of promotional activities.
From the identification of external factors, there are opportunities and threats.
Opportunities in the marketing strategy of tofu and tempeh in Gondang District are
that there is still a lot of demand for tofu and tempeh, there are still many trade
centers, close to trade centers. Meanwhile, the threat is Prices of commodities
providing animal protein have decreased, raw material prices are unstable
Marketing strategies for tofu and tempeh in Gondang District are 1) Keeping raw
materials available 2) Improving product quality so that it has its own characteristics
3) Improving product packaging quality 4) Expanding marketing channels by
utilizing good cooperative relations with distributors and adding promotional
activities when selling through social media so that consumers do not 5) improve
the quality of tofu and tempeh so that they compete with animal protein such as

fish and chicken meat.

Keywords : Tofu, Tempeh, Marketing, Marketing strategy, SWOT analysis.
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